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	Наименование дисциплины
	Форма аттестации

	
	7 сем
	К.р

	ОРДА
	зачет
	

	Организация предприятия малого и среднего бизнеса
	зачет
	

	Стратегический менеджмент 
	экзамен
	Курсовая работа

	Торговый маркетинг
	зачет
	

	Инвестиционный анализ
	зачет
	





ОРДА
1. Физическая культура личности.
1. Ценностные ориентиры здорового образа жизни.
1. Повышение физической и умственной работоспособности средствами физической культуры.
1. Как заменить вредные привычки (курить, употреблять наркотики и спиртные напитки) на занятия физическими упражнениями.
1. Международное спортивное студенческое движение.
1. История возрождения современного Олимпийского движения и его роль в мировой культуре.
1. Выдающиеся советские и российские участники Олимпийские игр (на примере одного – двух спортсменов).
1. Методика разработки специальных комплексов упражнений.
1. Профилактические меры по предупреждению травматизма во время занятий физическими упражнениями.
1. Коррекция индивидуального физического развития и двигательных возможностей.
1. Физическая подготовка с целью развития качеств быстроты движений, силы и выносливости.
1. Специальные физические упражнения при нарушениях осанки, ожирении, плоскостопии.
1. Специальная физическая подготовка спортсмена.
1. Признаки переутомления, перетренировки и меры их предупреждения.
1. Критерии оценки результативности занятий физическими упражнениями.
1. Современные системы физических упражнений прикладной направленности.
1. Самоконтроль на протяжении учебного года (по материалам собственных наблюдений).
1. Средства и методы достижения духовно-нравственного, физического и психического благополучия;
1. Самоконтроль с применением ортостатической пробы (рассказать, продемонстрировать и оценить);
1. Общие требования безопасности при проведении занятий по гимнастике;
1. Какими должны быть тренировочные нагрузки при выполнении физических упражнений?
1. Самоконтроль с применением функциональной пробы (рассказать, продемонстрировать и оценить);
1. Общие требования безопасности при проведении занятий по легкой атлетике;
1. В чем заключаются признаки утомления и переутомления? Меры по их предупреждению;
1. Самоконтроль с применением антропометрических измерений (рассказать, продемонстрировать и оценить);
1. Общие требования безопасности при проведении занятий по лыжному спорту.
1. Каким должен быть пульсовой режим при выполнении физических упражнений?
1. Порядок составления комплекса упражнений утренней гимнастики с учетом вашей медицинской группы (основной, подготовительной, специальной). Составить и продемонстрировать свой комплекс утренней гимнастики.
1. Общие требования по безопасности при проведении занятий по плаванию.
1. Какие виды спорта обеспечивают наибольший прирост в силе? Составить план-конспект одного занятия по избранному виду спорта.
1. В чем состоят особенности организации и проведения закаливающих процедур в весеннее время года? Обосновать рассказ, используя собственный опыт.
1. Общие требования безопасности при проведении занятий по подвижным и спортивным играм. Рассказать на примере одной из игр.
1. С помощью, каких физических упражнений можно успешно развивать такое физическое качество, как быстрота?
1. Разработать комплекс физических упражнений, направленный на коррекцию индивидуального физического развития и двигательных возможностей (лично для себя).
1. Общие требования безопасности при проведении спортивных соревнований.
1. Физиологическая характеристика предстартового состояния и «второго дыхания*. Как себя вести в подобных ситуациях?
1. Каким требованиям должен отвечать дневник самоконтроля? Методика самоанализа его данных (на личном примере)
1. История Олимпийских игр и их значение.
1. С помощью, каких упражнений можно эффективно развивать такое двигательное качество, как выносливость?
1. Какое воздействие оказывают на сердечно-сосудистую систему человека упражнения физкультурной минутки? Изложить два-три варианта, продемонстрировать один из них. 
1. Общие требования безопасности при проведении занятий в тренажерном зале.
1. С какой целью проводится тестирование двигательной подготовленности?  При помощи каких тестов определяется развитие силы, выносливости, быстроты?
1. В чем состоят особенности организации и проведения закаливающих процедур в осеннее время года? Обосновать рассказ на собственном примере.
1. Общие требования безопасности при организации и проведении туристских походов.
1. В чем различие объективных и субъективных приемов самоконтроля при выполнении физических упражнений?
1. Эксплуатационно-технические требования к одежде, обуви, спортивному инвентарю и местам занятий физической культурой и спортом, обеспечивающие удобство и безопасность.
1. С помощью, каких физических упражнений можно успешно развивать физические качества скоростно-силовой направленности?
1. Составить (написать) положение о проведении одного из видов соревнований, включенных в школьную спартакиаду («День здоровья», «День бегуна», по подвижным играм, баскетболу, акробатике и т. д.).
1. Профилактические меры, исключающие обморожение. Ваши действия, если это случилось.
1. Влияние осанки на функционирование внутренних органов в покое и во время выполнения двигательных действий. Изложить содержание и выполнить 3—4 упражнения на формирование правильной осанки.
1. Профилактические меры, исключающие возможность получения теплового удара во время приема солнечных ванн. Ваши действия, если это случилось.
1. Какое влияние оказывают занятия физической культурой и спортом на репродуктивную функцию человека?
1. В чем состоят особенности организации проведения закаливающих процедур в зимнее время года (привести примеры, а если вы это делаете, то расскажите, каким образом).
1. Что вы знаете о XXII Олимпийских играх?
1. Охарактеризуйте современные системы физических упражнений прикладной направленности.
1. Какую первую помощь необходимо оказывать пострадавшему, получившему во время занятий физическими упражнениями травму, вызвавшую кровотечение? Выполнить практически конкретные действия.
1. Что лежит в основе отказа от вредных привычек (курения, употребления спиртных напитков и наркотиков), в какой степени это зависит от занятий физическими упражнениями?
1. Раскройте содержание технико-тактических действий в избранном вами виде спорта (баскетбол, волейбол и т. д.).
1. Как правильно экипировать себя для 2–3-дневного туристского похода?
1. Общие требования безопасности при проведении занятий на стадионе.





Организация предприятия малого и среднего бизнеса
ПК-17

1. Понятие «предпринимательство».
2. Предпринимательство как явление и как процесс.
3. Преимущества и недостатки малого предпринимательства.
4. Роль малого предпринимательства в экономике.
5. Миссия и стратегия организации фирмы.
6. Организационная структура управления.
7. Типы  предпринимательских решений.
8. Типы и виды организационных структур.
9. Цели внутрифирменного предпринимательства.
10. Теоретические основы принятия предпринимательских решений.
11. Внутренняя предпринимательская среда.
12. Внешняя предпринимательская среда. Подсистемы внешней предпринимательской среды.
13. Классификация современного рынка по различным категориям.
14. Организационно-правовые формы предпринимательской
15. деятельности и их краткая характеристика.
16. Сущность и критерии определения субъектов малого предпринимательства.
17. Предпринимательская деятельность.
18. Зарубежная практика малого и среднего предпринимательства.
19. Система государственной поддержки и регулирования малого предпринимательства в России.
20. Внешняя предпринимательская среда. Подсистемы внешней предпринимательской среды.
21. Классификация современного рынка по различным категориям.
22. Внутренняя предпринимательская среда.
23. Организационно-правовые формы предпринимательской деятельности и их краткая характеристика.
24. Сущность и критерии определения субъектов малого предпринимательства.
25. Типы организационных структур предпринимательских фирм.
 
УП: 38.03.02 - Менеджмент - 2019.plx		стр. 13
26. Предпринимательская идея и ее выбор. Сущность предпринимательской идеи.
27. Этапы формирования предпринимательской идеи. Банк идей. Технология накопления идей.
28. Принятие предпринимательского решения: внутренняя и внешняя среда, типы предпринимательских решений и цели их принятия.
29. Потребности в информации в сфере бизнеса. Достижения науки и техники. Внутренняя и внешняя среда предпринимательской единицы.
30. Малое предпринимательство.
31. Государственная поддержка малых предприятий. Особенности малого предпринимательства.
32. Место малых предпринимательских структур в современной экономической среде.
33. Политическая и социальная среда для малых предприятий.
34. Механизмы регулирования малого предпринимательства.
35. Государственная поддержка малых предприятий.
36. Внутрифирменное предпринимательство: сущность, цели и основные направления реализации.
37. Выбор систем производства и технологий. Нововведения. Технологический менеджмент.
38. Внутрифирменное распределение ресурсов.
39. Внутрифирменные системы управления качеством продукции, работ, услуг: товарный знак, стандартизация, сертификация, лицензирование. Внутрифирменные системы планирования.
ПК-19
40. Особенности бизнес-планирования.
41. Бизнес-план. Разделы и их характеристика.
42. Особенности построения организационных структур.
43. Подготовка учредительных документов.
44. Порядок государственной регистрации. Реорганизация и ликвидация.
45. Концепция управления персоналом.
46. Основные права и обязанности работника.
47. Основные права и обязанности работодателя.
48. Коллективный договор.
49. Трудовой договор.
50. Административная и уголовная ответственность за нарушения в области трудового законодательства.
ПК-20
51. Культура предпринимательства. Элементы культуры предпринимательства.
52. Предпринимательская этика. Этические нормы в предпринимательстве.
53. Принципы и методы  оценки эффективности предпринимательской деятельности.
54. Предпринимательский эффект от реализации идеи. Предпринимательские риски.
55. Пути повышения и контроля эффективности предпринимательской деятельности.
56. Экономическая оценка уровня культуры предпринимательства.
57. Разработка атрибутов культуры предпринимательства.
58. Оценка эффективности этических программ.


Стратегический менеджмент 
.Содержание государственной стратегии. Полномочия государства в сфере государственного стратегического планирования.
2.Структура системы государственного стратегического планирования. Принципы государственного стратегического планирования. Участники процесса государственного стратегического планирования.
3.Методическое обеспечение разработки документов государственного стратегического планирования. Документы государственного стратегического планирования.
4.Определение стратегических зон хозяйствования (СХЗ). Оценка привлекательности стратегической зоны хозяйствования. Оценка конкурентного статуса.
5.Стратегия входа на рынок. Стратегия ухода. Виды и особенности стратегии диверсификации, их роль в решении проблем реструктуризации.
6.Стратегии диверсификации. Сущность диверсификации, ее преимущества и ограничения применения. Недостатки и риски стратегий диверсификации.
7.Анализ бизнес портфеля диверсифицированных компаний. Матрица Boston Consulting Group (БКГ). Матрица General Electric (McKinsey). Матрица «Жизненный цикл -стратегия».
8.Разработка стратегического плана развития организации. Матрица БКГ. Матрица Мак-Кинси. Матрица эволюции СЗХ.
9.Разработка стратегического видения и миссии организации. Определение стратегических целей организации.
10.Понятие и виды конкурентных преимуществ. Разработка конкурентной стратегии организации. Типы бизнес-стратегий и их характеристики.
11.Оценка эффективности стратегии. Стратегический контроль за выполнением стратегии.
12.Модель пяти сил конкуренции М. Портера.
13.Стратегия интеграции: сущность, виды, применение.
14.Стратегия концентрированного роста (матрица И. Ансоффа): сущность, виды, применение.
15.Стратегии сокращения: сущность, виды, применение


Торговый маркетинг
1. Новые явления в розничной торговле в современных условиях в России и за рубежом.
2. Изменение среды сектора торговли. Растущее влияние государства. Изменение в торговле.
3. Рост конкуренции. Концентрация торговли.
4. Технический прогресс в торговле. Изменения в  поведении покупателей. Изменение образа жизни. Снижение эффективности рекламы.
5. Общественная деятельность потребителей. Перспективы развития розничной торговли.
6. Новые способы покупки и оплаты. «Торговля без магазина».
7. Концепция потребительского маркетинга, торгового маркетинга и интегрированного маркетинга.
8. Цели и задачи торгового предприятия.
9. Взаимоотношения розничной торговли с промышленными предприятиями.
10. Основные направления маркетинговой деятельности в различных типах торговых предприятий.
11. Торговый маркетинг и маркетинг торговой фирмы. Сущность розничной торговли.
12. Определение розничной торговли. Функции розничной торговли.
13. Формы розничных торговых предприятия в России.
14. Сегменты рынка розничной торговли.
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15. Определение маркетинга торгового предприятия. Модификация основных категорий маркетинга для торгового предприятия (рынок, сегмент, потребительские предпочтения структура маркетинга и пр.).
16. Развитие маркетинга торгового предприятия в России.
17. Специфика маркетинга оптовой торговли. Оптовая торговля. Классификация оптовой торговли. Формы оптовой торговли.
18. Маркетинговые решения в оптовой торговле. Задачи маркетинга в оптовой торговле. Сегменты рынка оптовой торговли.
19. Задачи стратегического маркетинга торгового предприятия.
20. Основные атрибуты торгового предприятия. Концепция магазина как «товара со многими свойствами».
21. Основные стратегии позиционирования магазина в зависимости от роли товара и торговой наценки.
22. Решение о размещении магазина.Решение о целевом рынке. Решение об ассортименте. Решение о ценах. Решение о методах стимулирования.
23. Торговля-микс.
24. Выбор месторасположения торгового предприятия. Образ жизни населения и месторасположение торговых предприятий. Зависимость выбора месторасположения от продаваемых товарных групп.
25. Позиционирование торгового предприятия.
26. Имидж торгового предприятия. Атрибуты имиджа торгового предприятия. Соотношение имиджа продукта и имиджа магазина.
27. Сегментация рынка в розничной торговле. Покупательские потоки. Решение покупателя о выборе магазина. Риск выбора магазина. Риск контакта и риск, связанный с покупкой.
28. Товар и покупатель. Классификация товара. Значение ассортимента в розничной торговле. Производственный и торговый ассортимент.
29. Ассортимент как объект деятельности, средство позиционирования магазина, и средство стимулирования сбыта. Формирование торгового ассортимента. Концепция ассортимента.
30. Отбор поставщиков. Группировка товаров. Размещение товаров в торговом зале. Оценка ассортимента с точки зрения рентабельности отдельных товарных групп и магазина в целом.
31. Марки торговых фирм. Конкуренция в розничной торговле.
32. Оперативные вопросы управления ассортиментом.
33. Планирование продаж. Планирование закупок. Планирование товарных запасов.
34. Проведение инвентаризации.
35. Штрих-кодирование как средство управления товародвижением. Анализ ассортимента.
36. Альтернативные ценовые стратегии: ежедневные низкие цены, высокие/низкие цены.
37. Снижение начальной розничной цены с целью распродажи или продвижения. Случаи повышения начальной розничной цены.
38. Ценовая чувствительность спроса.
39. Типы покупателей по ценовой чувствительности и восприятию ценности. Факторы, влияющие на чувствительность покупателя к цене.
40. Ценообразование в рамках товарной номенклатуры: увязка цен, множественное ценообразование, установление цен на дополняющие товары и обязательные принадлежности.
41. Сущность мерчендайзинга. Законы зрительного восприятия товара. Законы зрительного восприятия цвета. Восприятие системы освещения в магазине.
42. Три уровня мерчендайзинга. Принципы планировки. Зоны торгового зала. Размещение товаров в торговом зале. Виды выкладки.
43. Правила представления продукции.
44. Группировка методов продвижения в зависимости от платности и уровня личного контакта.
45. Реклама в торговле. Специфика рекламы торговых предприятий. Внутримагазинная реклама.
46. Атмосфера магазина. Визуальное представление товара. Выбор способа представления товара. Примеры способов представления (идейное, фронтальное, вертикальное, по видам и стилям, организация по цветовой гамме и пр.).
47. Правила продажи и обслуживания. Личные продажи. Этапы активной продажи.
48. Использование покупательского импульса. Определение импульсной покупки. Норма импульса для различных товарных групп. Группировка импульсных покупок. Факторы, способствующие увеличению импульсных покупок.
49. Влияние размещения товаров в магазине на увеличение импульсных покупок.
50. Правила работы с покупателями в конфликтных ситуациях.
51. Природа покупательского сервиса. Базовый уровень обслуживания: как сделать процесс покупки приятным.
52. Маркетинговые исследования в торговле. Основные цели маркетингового исследования.
53. Основные источники информации. Методы сбора информации.


Инвестиционный анализ
1.Цели и задачи анализа инвестиционных проектов.
2.Место инвестиционного анализа в системе комплексного экономического анализа производственной, финансовой и инвестиционной деятельности хозяйствующих субъектов рыночной экономики.
3.Информационная база инвестиционного анализа.
4.Система комплексного анализа долгосрочных инвестиций, взаимосвязь блоков анализа, последовательность проведения анализа.
5.Классификация инвестиций в реальном и финансовом секторах экономики.
6.Основополагающие принципы, объекты и субъекты инвестиционного анализа.
7.Концепция временной ценности денежных вложений в экономическом анализе и финансовом менеджменте. Операции дисконтирования и наращения капитала.
8.Простой и сложный процент. Формулы расчета текущей и будущей стоимости денежных средств.
9. Эффективная годовая процентная ставка
10.Понятие аннуитета. Формулы расчета текущей и будущей стоимости аннуитета.
11.Понятия «цена капитала» и «проектная дисконтная ставка».
12.Методика анализа цены заемного капитала (банковских кредитов и облигационного займа).
13.Методика анализа цены собственного капитала, сформированного за счет выпуска обыкновенных и привилегированных акций.
14. Методика анализа цены прибыли, остающейся в распоряжении коммерческой организации.
15.Показатель средневзвешенной цены капитала и его использование в финансово – инвестиционном анализе.
28.Сущность и экономическая природа инвестиционного риска. Классификация типов риска в долгосрочном инвестировании.
29.Цели, задачи, объекты и субъекты анализа риска долгосрочного инвестирования.
30.Методы, приёмы и система показателей анализа инвестиционного риска.
31.Понятие, виды, цели, принципы формирования инвестиционного портфеля.
32.Формирование  портфеля  реальных  инвестиционных  проектов.
33. Формирование портфеля ценных бумаг.
34.Методы моделирования инвестиционного портфеля. Отбор объектов по критерию доходности.
35.Отбор инвестиционных объектов по критерию ликвидности.
36.Оценка инвестиционного портфеля по критерию риска.
37. Концепция денежных потоков в финансово - инвестиционном анализе. Косвенный и прямой методы оценки денежного потока от операционной деятельности.
38.Информационная база и место анализа денежных потоков в системе комплексного анализа долгосрочных инвестиций.
39.Источники поступления и направление использования денежной наличности инвестиционного проекта.
40.Оценка будущих денежных потоков инвестиционного проекта. Роль прогнозирования в оценке проектных денежных потоков.
41.Классификация показателей оценки экономической эффективности долгосрочных инвестиций.
42.Методика расчёта, правила применения, достоинства и недостатки чистой текущей стоимости (NPV).
43.Методика расчёта, правила применения, достоинства и недостатки показателя учётной нормы рентабельности (АRR).
44.Методика расчёта, правила применения, достоинства и недостатки показателя внутренней нормы рентабельности (IRR).
45.Методика расчёта, правила применения, достоинства и недостатки индекса рентабельности инвестиций (РI).
46. Номинальный и реальный подходы в оценке конечных результатов финансово-инвестиционной деятельности хозяйствующих субъектов.
47.Оценка взаимосвязи между номинальными процентными ставками и уровнем инфляции. Формула Фишера.
48.Методика расчета годовой ставки инфляции с использованием формулы эффективной годовой процентной ставки.
49.Классификация источников средств финансирования долгосрочных инвестиций.
50.Классификация источников средств финансирования долгосрочных инвестиций.
51.Система показателей оценки структуры капитала коммерческой организации.
52.Анализ эффективности использования собственного и заёмного капитала. Эффект финансового рычага.
53.Анализ эффективности финансового лизинга.
54.Анализ уровня финансовых издержек, связанных с обслуживанием привлечённых средств финансирования.
55.Критерии оценки оптимизации структуры капитала инвестиционного проекта.
56.Сравнительно-аналитические показатели эффективности инвестиционных проектов и методика их расчета.
57.Анализ взаимосвязи между показателями эффективности инвестиционных проектов и показателями эффективности хозяйственной деятельности предприятия
58.Анализ влияния инвестиций на эффективность производственной деятельности предприятия.
59.Типы облигаций и права их держателей.
60.Оценка текущей стоимости различных типов облигаций.
61.Методика расчета доходности по облигациям.
[bookmark: _GoBack] 62.Понятие риска вложений в ценные бумаги и методы его оценки.
63. Ликвидность ценных бумаг и определяющие ее факторы. Содержание технического и фундаментального анализа ценных бумаг.
64.Оценка текущей стоимости акций. Виды доходности по акциям и методика их расчета.
65.Сущность и экономическая природа вексельных операций. Методические подходы и основные показатели, используемые в анализе доходности вексельных операций.
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